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OZET

Bu arastirmanin temel amaci, izmir ili kentsel kesiminde odun disi bitkisel
orman iiriinlerine (ODBU) iliskin hane halklan ile yapilan anketlerden elde
edilen veriler dogrultusunda, tiiketim yapisini, tiiketici egilimlerini ve
tercihlerini analiz etmektir. Bu amaca yonelik olarak Karsiyaka ilce merkezinde
96 hane halki ile anket yapilmistir. Arastirma sonucunda goriisiilen hane
halklarinin biiyiik bir béliimii bu iiriinleri ODBU adi altinda tanimamaktadir.
Kendi dogal ortaminda katki maddesi icermeden elde edilmesi, lezzetli ve
aromatik gidalar olmalari ve koruyucu, bagisiklik sistemini giiclendirici
ozelliklerinden dolayi tercih edilen iiriinlerdir. Tiketicilerin tercih ettigi cesit,
miktar ve sekilde iriin Uretimi ile tiiketici kitlesinin dogru belirlenmesi
sonucunda, Uretimden pazarlamaya kadar olan siirecin etkin calismasi ve
suirdiiriilebilirligi saglanabilecektir.

ABSTRACT

he main aim of this study is to analyze consumption structure, consumer

trends and preferences with data obtained from the surveys carried out in
the households in urban part of Izmir intended for non-wood forest products
(NWFP). For this purpose, 96 surveys have been carried out with households in
Karsiyaka. As a result of the research, a large part of households, does not
recognize NWFP under the name. Due to the fact that these products can be
obtained without ingredient in its natural environment, these are delicious and
aromatic foods, and their characteristics show protective and immune system
booster, these products are preferred. In consequence of correct determination
of consumer population with crop production preferred by the customers as
kind, quantity and shape the process from production to marketing for the
effectiveness and sustainability will be provided.

0ODOU, ormanlar ve ormanlara bitisik arazilerden

Orman kaynaklari icinde odun Uretimi 6nemli
bir yer tutmakla birlikte, toplumun ormanlara yonelik
degisen ve artan talepleri ormanlarin odun Uretimi
disindaki islevlerinin 6nemini de giderek artirmaktadir.
Tali GrGin veya yan Urlin olarak ifade edilen odun disi
orman uriinleri (ODOU), cesitli orman kaynaklarindan
elde edilen odun disindaki Urlnlerin  timand
icermektedir.

elde edilen odun disindaki biyolojik kdkenli Grlinler
(bitkisel ve hayvansal kdkenli Girlinler) ve hizmetlerden
(rekreasyon, hayvan otlatma, CO, tutma, oksijen
olusturma, gen kaynadi saglama, bilimsel amach
yararlanma, su rezervi ve erozyon kontroli vb.)
olusmakta ve ODOU biinyesinde; odun disi bitkisel
Urlnler, hayvansal Urlinler ve ormanlarin sundugu
cesitli hizmet ve fonksiyonlar seklinde GglU bir ayinm
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s6z konusu olabilmektedir (Prasad, 1999; Ozugurlu ve
Diizgiin, 2000). ODOU, orman alanlarinda, orman ici
acikliklarda dogal olarak yetisen bitkilerden elde
edilen ugucu yagdlar ve diger kimyasal maddeler, ilag,
kozmetik, boya, deri, gida, sekerleme ve alkolll icki
Uretimi gibi bircok sanayi kolunda genis kullanim alani
bulmaktadir. Son yillarda ODOU'ne  yénelik
bilinglenme ve talep gittikce artmaktadir. Bu artista,
yerel ve ulusal ekonomiler acisindan ODOU’nin 6nemli
bir gelir ve istihdam kaynadi olarak gorilmeye
baslamasinin ve diinyada genel olarak dogal ve kaliteli
Urlinlere olan talep artisinin da payr bulunmaktadir
(Turker ve ark., 2006; Ozden and Dios-Palomares, 2015;
Ozden, 2016).

Ozellikle odun disi bitkisel orman {riinlerine
(ODBU) verilen 6nemin artisina paralel olarak bu
konularda yapilan calismalar da artmistir. Ornegin
Tirkiye'de, ODBU {retim teknigi, kullanim yeri,
ihracati, talep durumu, ekonomiye katkilari gibi
konularda calismalar yapildigi gérilmektedir (Bilgin,
1996; Karayllmazlar ve Yazici, 2002; Ozkan ve ark.,
2002; Artukoglu et al, 2002; Artukoglu ve Uzmay,
2003; Ozgiiven ve ark. 2005; Bayram ve ark. 2010;
Faydaoglu ve Sirtctoglu, 2011; Arslan ve ark., 2015).
Bunun yaninda, ODBU isletmeciligini degisik acilardan
(yasal, kurumsal vb. irdeyen ve tedarikten
pazarlamaya kadar gecen surecte karsilagilan sorunlar
belirleyerek ¢6ziim onerileri gelistiren calismalar da
yapilmistir (Turker ve ark., 2001; 2002).

Glnumiuzde tiketicilerin katki maddesi icermeyen
kendi dogal ortaminda (orman ici ve aciklarinda)
toplanan ODBU'ne yénelik ilgisinin artmasi, bu riinlere
karsi talep artisini da beraberinde getirmektedir. Ayrica,
bu Urlnlerin koruyucu olarak saglik ve bagisikhk
sistemini glc¢lendirmeye yardimc olmasi, hastaliklar
onlemede ve hastalik sonrasi bilimsel tibba destek
olmasi nedeniyle de son yillarda kullanimi daha yaygin
hale gelmistir. Ancak bugiine kadar ODBU ile ilgili
tuketim diizeyi, tiiketici davranis ve tutumlarina yonelik
yapilan calisma sayisi ise oldukca sinirlidir (Korkmaz ve
Fakir, 2009; Dicle, 2010). ODBU’e yénelik hem kirsal
kesimde, hem de kentsel alanlarda tiuketim durumu
hakkinda mevcut veriler yetersiz olup, giivenilir de
degildir. Bu baglamda; ODBU'den faydalanilmasina
yonelik tiiketici tutum ve davranislarinin belirlenmesi ile
ilgili arastirmalara oncelik verilmesinin gerekliligi ortaya
cikmaktadir.

Bu calismada, izmir ilinin Karsiyaka ilce merkezinde
yasayan hane halklarinin ODBU’e ydnelik tiketim
yapisi incelenmis ve bu yondeki tutum ve davraniglari
analiz edilmistir.

MATERYAL ve YONTEM
Materyal

Arastirma kapsamina bu bolgede daha 6nce
konuyla ilgili benzer bir ¢alisma yapilmadig! icin
izmirin  Karstyaka ilcesi alinmistir.  Dolayisiyla
arastirmanin ana materyalini izmir'in Karsiyaka ilce
merkezindeki hane halklar ile ylz yiize yapilan anket
calismasindan elde edilen veriler olusturmaktadir.
Ayrica konu ile ilgili olarak yurtici ve yurtdisinda daha
once hazirlanmis arastirma, makale, bildiri, inceleme,
tezlerden ve konu ile ilgili kurumlarin yayinladig
istatistiksel verilerden de yararlanmistir.

Yontem

Verilerin toplanmasinda kullanilan yéntemler

izmirin Karsiyaka ilcesindeki toplam hane halki
sayisi calismanin ana kitlesini olusturmaktadir. 2013 yili
Adrese Dayali Nifus Sayimi verilerine goére Karsiyaka
ilcesinde toplam 117.901 hane halki bulunmaktadir.
Arastirma kapsamina alinacak hane halki sayisini
belirlemek Uzere asagidaki oransal &rnekleme
formdiliinden yararlaniimistir (Newbold, 1995).

_ Np(1— p)
(N-Do? + pl—p)

Formilde;
n = Ornek hacmi
N = Toplam hane halki sayisi

p = ODBU tiiketen hane halki orani (maksimum &rnek
hacmine ulagmak icin 0.50 alinmistir)

o?, = Varyansdir.

Yukaridaki formilden yararlanilarak %95 gliven
aralgi ve %10 hata payl esas alinarak kapsama
alinacak hane halki sayisi 96 olarak hesaplanmistir.
Hane halki belirlenmesinde her mahallede 6 sokakta
anket yapilarak Karsiyaka ilce genelinde bulunan 27
mahalleden 16'st mahalle listesinden rassal olarak
belirlenmistir. Arastirma anketleri sirasinda tiiketicilere
dnce ODBU konusunda bilgilerinin olup olmadig
sorulmus, daha sonra bu drUnlerin cesitliligi  ve
kapsami hakkinda kendilerine genel bilgiler verilmistir.

Verilerin analizinde kullanilan yontemler

Arastirma verilerinin  Excel programinda girisi
yapillmis, daha sonra elde edilen sonuglar cizelgeler
olarak duzenlenmis ve yilizde dadilimlan ile
yorumlanmistir. Arastirmada once hane halklarinin
demografik yapisi ortaya konulmustur. Daha sonra
ODBU yénelik bilgi diizeyleri, bilgi kaynaklari, satin alma
ve tlketim amaclari, satin alma yerleri, satin alma ve
tuketim sekilleri analiz edilmistir. Ayrica bu Urinlerin
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tiketiminde onem verilen kriterler ve tercihler

ekonometrik olarak da incelenmistir.

Arastirmada hane halkinin ODBU tiiketmede 6ncelik
verdigi kriterleri ortaya koymak amaciyla Bulanik Esli
Karsilagtirma (BEK) yonteminden vyararlanilmistir. Bu
yontem, basit esli karsilastirma yontemiyle benzerlik
gostermektedir ve her ikisinde de tiketiciler iki amaci
karsilastirmaktadir. Diger taraftan bu yontemde, bir
amacin digerine gore tercih derecesi ortaya konulmakta
ve ayrica tiketicilerin iki amag¢ arasinda kayitsiz
kalmalari saglanmaktadir. Ayrica yontemde her kriterin
sayisal degderi, karsilastirilan kriterler kiimesine dayalidir
(Bektas ve ark., 2009).

Bu yontemde ayrica sayisal buyuklik tahmin
yonteminden farkli olarak, her amacin sayisal degeri
karsilastirilan amaclar kiimesine dayalidir. Kismi tyelik,
bulanik kiime teorisinin merkezi bir kavramidir. Klasik
Uyelik teorisinde bir kiime, evrensel kiimenin her bir
elemani s6z konusu kiimenin elemani olmasi (yani 1)
veya olmamasi (yani 0)durumu ortaya konuldugunda
iyi tanimlanmis olarak kabul edilmektedir. Kismi
Uyelikte ise, bulanik kiime [0,1] kapal araliginda yer
almaktadir. Bu ylizden kiimenin bir elemanina 0 ve 1
arasinda bi r deger verilmektedir. Bulanik kiime teorisi
belirsiz tercihlere dayanmaktadir. Bulanik kiimeler,
keskin olmayan sinirlara sahip bir siniflandirmadir
(Tanaka, 1997). Bulanik kiimeler kavraminda 0 ile 1
arasinda degisen Uyelik derecelerinden de s6z etmek
mumkiindir. Uyelik derecesi klasik kiimelerde, kiimeye
ait olup olmama durumunu gosterirken, bulanik
kiimelerde ise 0 ile 1 arasindaki degisimin herbir
eleman icin degerini ifade etmektedir (Klir and Yuan,
1995; Pedrycz and Gomide, 1998). Yontemde birinci
asama, veri toplamadir. Veri toplama asamasinda
asagidaki diyagram kullanilmaktadir (Sekil 1).

|
A ! B
05

Sekil 1. A ve B arasinda karsilastirma yapmak amaciyla
kullanilan bulanik esleme yaklasimi

Figure 1. A fuzzy matching approach used for making
comparisons between A and B

A ve B amaclan, cizginin zit taraftaki uclarina
yerlestirilmektedir. tiiketicilerden tercihini belirtmek
lizere cizginin Uzerine X isareti koymasi istenmektedir.
Amaclar karsilastirilirken; hangi amag X isaretine daha
yakin mesafede ise, onun digerine tercih edildigi
soylenebilir. B'ye gore A'nin tercih derecesi, RAB, X
isaretinden A'ya olan uzaklkla 6l¢tlmektedir. A'dan
B'ye toplam uzaklk 1'dir.

Eger RAB<O0,5 ise B>A
Eger RAB=0,5 ise A=B
Eger RAB>0,5 ise A>B

Kesin tercihler olmasi durumunda RAB=1 veya
RAB=0 Amaclara ait esli karsilastirmalarin sayisi, K,
asagidaki gibi belirlenmektedir;

K=nx(n—-1)/2

Burada n, amaglarin sayisini ifade etmektedir. Her bir
esli karsilastirma igin, Rij (i%)) elde edilir. i ye gore j'nin
tercih derecesinin Olcimi de:  Rji=1-Rij seklinde
olacaktir.

ikinci  asama, bulanik tercih matrisinin
olusturulmasidir. Veriler toplanip, yukarida anlatilanlar
dogdrultusunda islendikten sonra tiiketicilerin bulanik
tercih matrisi  olusturulabilmektedir. Bunun icin
asagidaki ifadeden yararlaniimaktadir (Giinden and
Thomas, 2012);

0 egeri =jVvi,j=1,.......,n
rjegeri=jVvi,j=1,....... ,N

Yontem ixj boyutlu bulanik tercih matrisi (R) ile
aciklanabilir.

— BN
0.F 2. M3 M
210,123 P
P31 M3o

R= | oo
.......................... 0 I35
Fia Vi Fij-1
N— _

Yontemin Uglincl asamasi, bulanik adirhklarin
Olctlmesidir. Tuketicinin tercih matrisinden her amaca
ait tercihin o6l¢lsini (i) hesaplamak mumkinddr.
Asagidaki formil her amacin ayr ayrn tercih
yogunlugunu 6l¢mede kullanilmaktadir.

n 1/2
fj=1-| =R%/(n-1)
i=1

Son asama ise amaclarin siralanmasidir. Ij degerleri
0 ile 1 arasinda degismektedir. Deder 1'e ne kadar
yakinsa, s6z konusu amacin tercih yogunlugu o kadar
blyuk olmaktadir. Ij'ler elde edildikten sonra amaglar
en 6nemliden en az 6nemliye dogru siralanmaktadir
(GUnden ve Miran, 2007).

ARASTIRMA BULGULARI
Demografik 6zellikler

Arastirma kapsamina alinan hane halklarinin
demografik 6zelliklerine iliskin bulgular Cizelge 1'de
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verilmistir. Ankete katilan hane halki Uyelerinin
%46.88'ini erkekler, %53.12'sini kadinlar olusturmak-
tadir. Hane halki tyelerinin %80.21'i 30 yasin, % 57.29'u
40 yasin Uzerindedir. Ortalama yas 42.52 olarak
hesaplanmistir. Hane halki  Gyelerinin = %44.79'u
Universite mezunu ve %70.83'U calisan kisilerdir.
%356.25'i evlidir. En fazla yasadiklan yer Biyiiksehir ve il
merkezidir. Hane halkinda ortalama birey sayisi 3.07
olarak belirlenmistir. Hane halki bireylerinin %81.35'i 15
yas ve Uzerindedir. Hane halklarinin %89.58'inin aylik
geliri 3000 TL ve Uzerindedir.

Cizelge 1. Hane halklarinin demografik 6zellikleri
Table 1. The demographic characteristics of the households

Demografik 6zellikler Sayl %
Cinsiyet Erkek 45 46.88
Kadin 51 53.12
18-29 19 19.79
Yas 30-41 22 2292
41-52 38 39.58
53 ve uzeri 17 17.71
ilkokul 12 1250
Egjitim diizeyi Ortaokul 14 14.58
Lise 27 28.13
Universite 43 4479
Bekar 28 29.17
Medeni durum Evli 54 56.25
Esi vefat etmig 8 833
Esinden ayrilmis 6 6.25
Cahsiyor 68 70.83
Galisma durumu Calismiyor 28 29.17
Buylksehir 49 51.04
En fazla yasanilan yer !I merkezi 30 31.25
lice merkezi 13 13.54
Kasaba/kdy 4 4.17
Hanede ortalama birey sayisi 3.07 -
0-6 1 3.73
Hane halki yas 7-14 44 14.92
dagilimi 15-29 76 25.76
30-49 104 35.25
50 ve lzeri 60 20.34
Hanenin aylik geliri (TL) <3000 10 10.42
3000-3999 35 36.46
> 4000 51 53.12

ODBU’e Yonelik Bilgi Diizeyi

Hane halki Giyelerine ODBU'nin neler olduklari ve
bu Urlnler konusunda bilgilerinin olup olmadigi
soruldugunda %40.63'G biraz bilgim var, %39.58'i
bilgim var, %19.79'u da bilgim yok yaniti vermistir
(Cizelge 2). Hane halki Uyeleri Grlinlerin genel olarak
bilindigini, fakat ODBU olarak tanimlama icinde
bilinmedigini ifade etmislerdir.

Cizelge 2. Hane halklarinin ODBU konusundaki bilgi diizeyi
Table 2. Knowledge of households about NWFP

Bilgi dlizeyi Hane sayisi %

Bilgisiz 19 19.79
Az bilgili 39 40.63
Bilgili 38 39.58
Toplam 96 100.00

ODBU’e Yénelik Bilgi Alma Kaynaklan

Hane halki tiyelerine ODBU hakkinda bilgi edinme
kaynaklarinin neler oldugu soruldugunda en 6nemli
payl %61.46 ile yakin ¢evre almistir. Bunu %60.41 ile
televizyon programlari ve %58.33 ile internet takip
etmektedir (Cizelge 3). Hane halklarinin ODBU nasil
tiketmeye basladiklar konusunda farkl faktorlerin
etkili oldugu goérilmektedir. Yakin cevre ve ge¢cmisten
gelen deneyimler, gorsel ve yazili materyaller bu
konuda 6nemli bir etki yaratmaktadir. Ayrica kisiler
merak ettikleri icin de denemek amaciyla bu Grinleri
kullanmaya baslamigslar ve bundan sonrada
kullanmaya devam etmislerdir.

Cizelge 3. Hane halklarinin ODBU ile ilgili bilgi alma kaynaklari
Table 3. Information resources of the households about NWFP

Bilgi kaynaklar Hane sayisi (*) %

Yakin cevre 59 61.46
Televizyon programlari 58 60.41
Internet 56 5833
Gazete, dergi vb. 36 37.50
Doktor tavsiyesi 27 28.13
Reklam 18 18.75
Radyo programlar 12 12.50
Satis elemanlar 8 8.33

(*) Hane halki Giyeleri birden fazla kaynak belirtmistir.

ODBU Satin Alma Durumu

Hane halki Uyelerine ODBU satin alma sikhgi
soruldugunda %33.33'U nadiren, %33.33'U bazen,
%29.17'si sik sik, ve %4.17'si de daima bu Urinleri satin
aldiklarini ifade etmislerdir (Cizelge 4). Sonug olarak
ankete katilan hane halklari arasinda ODBU yénelik

satin alma aliskanliklarinin  oldugunu séylemek
mumkundir.
Gizelge 4. Hane halklarinin ODBU satin alma sikhigi
Table 4. NWFP buying prevalence of households
Satin alma sikhigi Hane sayisi %
Nadiren 32 3333
Bazen 32 3333
Sik stk 28 29.17
Daima 4 4.17
Toplam 96 100.00
ODBU Satin Alma Sekli

Hane halklari ODBU'i ¢ogunlukla hem dogadan
toplanmis haliyle, hem de islenmis paketlenmis olarak
iki sekilde de satin almayi tercih etmektedir (%56.25).
Bazi hanelerin sadece dodadan toplanmis halde
(%14.58) ve sadece islenip paketlenmis (%29.17)
olarak satin almayi tercih ettikleri de gorilmektedir
(Cizelge 5). Uriinlerin islenmemis, dogadan toplanarak
tiketilmesi durumunda etkisinin insan saghg:
yoniinde daha faydali oldugu inanisi yaygin olmasi ile
birlikte islenmis ve paketlenmis olarak tiiketilmesinde
en 6nemli tercih sebebi hijyen olmasi diistincesidir.
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Gizelge 5. Hane halklarinin ODBU satin alma sekli
Table 5. NWFP buying method of households

ODBU satin alma sekli Hane sayisi %

Dogadan toplanmis haliyle 14 14.58
islenmis paketlenmis olarak 28 29.17
Her iki sekilde 54 56.25
Toplam 96 100.00

ODBU Satin Alinan Yerler

Hane halklarinin ODBU en fazla satin aldiklari yer
%35.42 ile aktarlardir. Daha sonra %29.17 ile
supermarket/hipermarketler ve %2291 ile semt
pazarlar en ¢ok tercih edilen satin alma yerleridir
(Cizelge 6).

Cizelge 6. Hane halklarinin ODBU satin aldiklar yerler
Table 6. NWFP buying places of households

Satin alma yeri Hane sayisi %
Aktar 34 35.42
Stpermarket/hipermarket 28 29.17
Semt pazar 22 2291
Eczane 8 833
Toptanci 4 4.17
Toplam 96 100.00

ODBU Fiyatlari ile ilgili Goriisler

Hane halki Uyelerine ODBU fiyatlari ile ilgili
gorusleri sorulmus ve verdikleri yanitlar Cizelge 7'de
sunulmustur. Gorildugi gibi, %56.25'i Grlin fiyatlarini
uygun buldugunu, %19.79'u fikri olmadigini, %16.67'si
yuksek ve %7.29'u diisiik buldugunu ifade etmistir.

Cizelge 7. Hane halklarinin ODBU fiyatlari hakkindaki gérisleri
Table 7. The opinion of the households about prices of NWFP

beraberinde getirdigi onleyici ve koruyucu tedaviye
yénelme ODBU'nin daha cok tercih edilmesindeki
amaclar arasindadir.

Gizelge 8. Hane halklarinin tercih ettikleri ODBU
Table 8. NWFP preferred by households

Satin alan Satin almayan
> oy ® aym %
Kantaron 39 40.62 57 59.38
Kekik 80 83.33 16 16.67
Adacay! 68 70.83 28 29.17
Ihlamur 83 86.46 13 13.54
Nane 89 92.71 7 7.29
Defne 42 43.75 54 56.25
Ebegiimeci 21 21.87 75 7813
Kusburnu 55 57.29 41 42.71
Anason 15 15.63 81 84.37
Rezene 30 31.25 66 68.75
Papatya 33 34.38 63 65.62
Salep 61 63.54 35 36.46
Biberiye 24 25.00 72 75.00
Ogul Otu 21 21.88 75 7812
Civan Percemi 7 7.29 89 92.71
Okse Otu 6 6.25 90 93.75
Ayva Yapragi 16 16.67 80 83.33
Corek Otu 62 64.58 34 35.42
Keten Tohumu 41 42.71 55 57.29
Karabas Otu 16 16.67 80 83.33
At Kuyrugu 3 3.13 93 96.87
Isirgan Otu 37 38.54 59 61.46
Feslegen 29 30.21 67 69.79
Laden 5 5.21 91 94.79
Sumak 54 56.25 42 43.75

Satin alma sikh@ Hane sayisi %

Fikrim yok 19 19.79
Dustik 7 7.29
Uygun 54 56.25
Yiksek 16 16.67
Toplam 96 100.00

Tiiketimi Tercih Edilen ODBU

Hane halki tarafindan en cok tercih edilen riin
nanedir. Bu Urind thlamur, kekik, adacayi, salep, ¢orek
otu ve Isirgan otu takip etmektedir En az satin alinan
Urlnler ise; at kuyrugu, laden, Okseotu ve
civanpercemidir (Cizelge 8).

ODBU Tiiketim Amacglan

Hane halklarinin ODBU tiiketim amaclar Cizelge
9'da sunulmustur. Bu Urlnlerin en fazla genel saghk
amach kullanildigi  gorilmektedir. Bunun yani sira
tedavi ve keyif amacl kullanimi tercih edenler de
bulunmaktadir. Genellikle tiiketicilerin dogal bitkilerin
daha ¢ok koruyucu ve badisiklik sistemini kuvvetlen-
dirici  Ozelliklerinden  faydalanmayr  amacladiklar
gorilmektedir. Son yillarda insan sagligini ve yasam
kalitesini artirmaya yonelik bilinglenme ve bunun

Gizelge 9. Hane halklarinin ODBU tiiketim amaglari
Table 9. NWFP consumption purposes of households

Tiketim amaglar Hane sayisi %

Genel saghk 24 25.00
Tedavi 8 8.33
Keyif 20 20.83
Genel saglik ve tedavi 7 7.29
Genel saglik ve keyif 21 21.88
Genel saglik, tedavi ve keyif 14 14.59
Kozmetik 2 2.08
Toplam 9 100.00

ODBU Tiiketim Sekilleri

Hane halklarinin ODBU tiiketim sekilleri ile ilgili
sonuclar Cizelge 10'da verilmistir. Gorildigiu gibi hane
haklari bu Urlinleri en fazla %37.50 ile demleme ve
gidalara kanstirarak tiiketmektedir. Bunun yani sira
%29.17 ile sadece haslama ve demleme seklindeki
tuketimi tercih eden hane halklari da bulunmaktadir.
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Arslan ve ark.

Gizelge 10. Hane halklarinin ODBU tiiketim sekilleri
Table 10. NWFP consumption methods of households

ODBU tiiketme sekli Hane sayisi %

Demleme ve gidalara karistirma 36 37.50
Haslayarak demleme 28 29.17
Gidalara karistirma 15 15.63
gl(;r:;lkeme, gidalara karistirma ve yag 11 1146
Merhem olarak 4 4.16
Yag olarak 2 2.08
Toplam 96 100.00

ODBU Tiiketmede Cesitli Kriterlere Verilen
Onem Diizeyinin Analizi

Arastirmada hane halkinin ODBU tiiketmede
oncelik verdigi kriterleri ortaya koymak amaciyla
Bulanik Esli Karsilastirma (BEK) ydnteminden
yararlanilmistir. Yonteme goére hane halki Gyeleri iki

kriteri karsilastirmaktadir. Arastirmada hane halki
liyesinden ODBU tiiketmede asagidaki kriterler
arasinda esli karsilastirmalar yapmasi istenmistir.

1. Fiyat

2. Marka

3. Ambealaj

4. Guvenilir Grdn

5. Saglik ve besin degeri

BEK ydntemi sonuglarina iliskin tamamlayici
istatistikler Cizelge 11'de verilmistir. Elde edilen

agirliklara gore tiketimde etkili kriterler buyikten
kiicige siralanmistir. Hane halki tyelerinin tiiketimde
en ¢ok 6nem verdikleri kriter fiyat olarak saptanmistir.
Ambealaj ikinci, marka ise liclincl sirada gelmektedir.
Onem verilen en son kriter ise givenilir Griin
olmasidir.

Gizelge 11. ODBU tilketmede kriter tercihleri
Table 11. Criterion preferences for NWFP consumption

Kriterler Ortalama Standart Minimum  Maksimum
sapma

Fiyat 0.588 0.154 0.165 0.900
Ambalaj 0.549 0.129 0.100 0.900
Marka 0.509 0.112 0.286 0.800
Saglik ve besin 0349 0.126 0.100 0.582
degeri

Guvenilir Grtin 0.344 0.129 0.100 0.629

Friedman testi p<0.01 icin anlamhdir. Kendall's W: 0.375

Friedman testi sonuglarina goére tercihler arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark vardir. Bu sonuca
gore, tuketim karariyla ilgili bazi kriterlerin,
digerlerinin  Uizerinde tercih edildigini soylemek

miumkindir.  Kendall's 0.375 olarak

belirlenmistir.

W  degeri

TARTISMA ve SONUC

Dogal olana donus, katkisiz Urlnleri tiketme talebi
ile birlikte kendi dogal ortaminda yetisen ODBU
tiketimi konusunda gerek kentsel kesimde ve gerekse
kirsal kesimde yasayanlarin, tiiketim tercihleri dikkate
alinarak urln cesitliliginin belirlenmesi biyik dnem
tasimaktadir. Tlketici tercihlerini dikkate alan
pazarlama yaklasimi ile drUnlerin hangilerine ne
miktarda ve hangi formlarda talep oldugunun
belirlenmesine yonelik Uretimin yapilmasi
gerekmektedir. Uretilecek iiriin cesitlerinin ve tahmini
Uretim miktarlarinin planlanmasi ile sektorde calisan
firmalar elde edilen bu bulgular siginda pazar
kitlelerini belirleyebilecektir. Tlketicilerin tercih ettigi
cesit, miktar ve sekilde UrGn Uretimi ile tuketici
kitlesinin dogru belirlenmesi Gretimden pazarlamaya
kadar olan  surecin  etkin  c¢alismasini  ve
surdirulebilirligini saglayabilecektir.

Gerek kendi dogal ortamlarina zarar verilmeden
usuliine uygun olarak toplanan ODBU miktar ve
gerekse tarla kosullarinda Uretilecek Grliin miktarlan
Urinin arz-talep durumuna gore belirlenmelidir.
Kaltire alinmis bitkilerin  yetistiriciligi  Ureticilere
benimsettiriimeli, kooperatif bazinda érgitlenme ile
yetistirilen  Urlnler islenerek, ambalajli olarak
tiketicilere pazarlanmalidir. Bu durumda sektoriin
ihtiyacina cevap verecek kalite ve standartlari
belirlenmis Griin gesitliginin devamliligi saglanacaktir.

Uriinleri en cok satin almada tercih edilen yer
aktarlardir. Pazarlamada etkin rol oynayan aktarlarin
kimlerden olusabilecegi ve bu meslegin ne sekilde
yapilmasi gerektigi yasal olarak belirlenmelidir.

Diger taraftan, gorsel ve yazih iletisim araglari ile
Urtnlerin dogru ve vyerinde kullanimi konusunda,
tlketicilere tanitilmasi, farkindalik olusturulmasi ve
Ozellikleri konularinda bilgilendirilmesi buyilk yarar
saglayacaktir.

ODBU isleyen firmalarin  AR-GE faaliyetlerini
arttirarak ve pazarnn istedigi Urlnlerin cesitliligini
yayginlastirarak modern isleme yontemleri ile yeni
Urtinler sunmalar tesvik edilmelidir. Bu sektorde calisan
Uretici, toplayici, sanayici ve didger tim konu ile ilgili
kesimler arasinda koordinasyon saglanarak yapilan
arastirma calismalarinin sonuglarinin pratige aktariimasi
icin egitim ve yayim sistemi gelistirilmelidir.
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